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KSIAZKI: KREATYWNIE 0 REKLAMIE

Obserwujac codzienny gaszcz wizualnych
przekazow, trudno uwierzy¢, ze poczatki re-
klamy wiaza sie gtéwnie z afiszami i artykufa-
mi reklamowymi. Dzisiaj juz wiemy, ze to nie
tekst, lecz obraz jest w stanie szybko i sku-
tecznie zwréci¢ uwage odbiorcy. Obraz orygi-
nalny i wyrdzniajacy sie, bo tylko taki zosta-
nie zauwazony wsréd ogromu ilustracji
w mediach i na ulicach. Jak taki obraz stwo-
rzy¢? Odpowiedzig na to pytanie jest ,Seria
Kreatywna” Wydawnictwa Naukowego PWN.

Ksigzka ,Kreatywna reklama” umozliwia zro-
zumienie procesu powstawania kampanii re-
klamowych. Poczynajac od struktury agencji re-
klamowej oraz sposobow wykorzystania me-
diéw tradycyjnych i nowoczesnych, autorzy
prowadza przez proces planowania, tworzenia
oraz realizacji kampanii reklamowej, a takze
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strony | wybér czcionki az po
operowanie obrazem. Na kon-
kretnych przyktadach mozemy
zaobserwowac, jak rozmiesz-
czenie elementéw na obrazie
wpltywa na sposdb jego odbio-
ru oraz jak twérczo wykorzy-
sta¢ prawa psychologii czy
symbole kulturowe. Autorzy
pokazuja, ze nawet zwykla strona w ksigz-
ce moze by¢ zaprojektowana tworczo.

DOROTA NORWA

podejmuija probe oceny przyszlych kie-
runkéw rozwoju reklamy. Najbardzie]
jednak inspirujace w tym przewodniku
jest wykorzystanie licznych przyktadéw
ciekawych albo kontrowersyjnych
kampanii reklamowych oraz sposobu
ich kreowania i oddziatywania na od-
biorcow. y

0 tym, ze w przekazie
wizualnym kazdy niuans
ma ogromne znaczenie,
mozemy sie dowiedziec
z ksigzki ,Tworcze pro-
jektowanie”, ktora krok
po kroku prowadzi przez
proces tworzenia projek-
tu: od technik druku po-
przez tworzenie layoutu

Tworcze
projektowanie
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