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Ken Burtenshaw, Nik Mahon, Caroline Barfoot
Kreatywna reklama

Rewelacyjny quasi poradnik, a bardziej chyba przewodnik po reklamie.
Tej najlepszej — nie tylko skfaniajacej do konsumenckich decyzji, ale row-
niez pozostajace] w pamiedi, réwniez wiele lat po swej emisji. Przyznam,
7e lektura spisu tredci nie zapowiada az tak pasjonujgcej zawartosci. Roz-
dzial |: Wybér mediéw. Rozdzial 2: Planowanie i strategia kampanii.
Rozdziaf 3: Brief kreatywny. Rozdzial 4: Koncept kreatywny. Nuda, Panie,
nuda. A w érodku? Same rewelacje. Nie ukrywam, ze glownie za sprawa
przykladow najlepszych na éwiecie projektow — znanych z ulic, gazet czy
telewizji (zaleta ksiazki jest jej aktualno$é, czesc z podziwianych reklam
lokalizuje na przestrzeni ostatnich kilkunastu miesiecy!). Jak twierdzg au-
torzy, ich celem byto przyblizenie, jak planuje sig i jak realizuje najbardziej
kreatywne reklamy. Ta ksigzka ma takze inspirowac. | inspiruje.

Po znakomitym ,Billboardzie” mamy kolejng $wietna publikacje
PWN-u na temat reklamy. Czas przyszedt takze na ,Twoércze projekto-
wanie” — juz widziatern w ksiegarniach! (kF)
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