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Kampanie wielkie i mate

Bez wielkiej przesady mozna po-
wiedzie¢, ze przekazem we wspol-
czesnym S$wiecie rzadzg obrazy, ich
czescia jest reklama. Jak powstajg
takie przekazy, majgce potem wiadze
nad milionami? Jakie warunki trze-
ba spelni¢, by byly skuteczne, ale i
artystycznie doskonate? O tym trak-
tuje Seria Kreatywna PWN-u, a w
niej dwie pozycje. W pierwszej auto-
rzy prowadza czytelnika przez
wszystkie etapy procesu tworzenia
reklamy, wyjasniajg, jak agencije re-
klamowe planuja, kreuja, produkuja,
a wreszcie realizuja wielkie i male
kampanie. Jest tu opisanych wiele
przykladéw prawdziwych kampanii
reklamowych. Druga ksigzka wpro-
wadza w najwazniejsze zagadnienia

Ksiggarnia PWN: Ken Burtenshaw, Nik Mahon, Caroline Barfoot - Kreatywna reklama

Tworcze
projektowanie

zwigzane z procesem projektowania. Obie pozycje zostaly interesujaco
zaprojektowane i wydane — jak przystato na serie kreatywng. mz
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http://ksiegarnia.pwn.pl/6406_pozycja.html

