Ksiggarnia PWN: Pawetl Kobis - Marketing z Google

CZYNNIKI WPLYWAJACE NA POZYCJE W WYSZUKIWARKACH

Oto zestawienie tych czynnikow w tabeli.
Waznos¢ kazdego z nich przedstawiona jest w skali 0 — 5.
Ponizej krotkie omdwienie niektorych z nich oraz takich, ktére w tabeli nie wystapity.

| +10 Najkorzystniejszych || .10 Kontrowersyjnych || -5Negatywnych

1. Stowa kluczowe 1. Reczne ustawianie rankingu 1. Niedostepno$¢ serwera
w tytule

2. Rozbudowana sie¢ 2. Zalezno$¢: 2. Zduplikowana
linkow temat <> zapytanie zawarto$¢

' 3. Anchor Text |_\ 3. Stabe linki / sprzedaz linkow r| 3. Linki do stabych stron

4. Popularnos¢ linkoéw 4. Duplikowanie meta tagéw 4. Duplikowanie
wewnetrznych metatagow

5. Wiek strony 5. Popularno$¢ linkow 5. Stabe linki/sprzedaz

globalnych linkoéw

6. Linki do stron 6. Zawarto$¢ merytoryczna
podobnych strony

7. Popularno$¢ tematu 7. Rodzaj domeny (com, gov,
strony edu..)

8. Stowa klucze 8. Kiepski, awaryjny serwer
w <body>

9. 9. Popularnos$¢ linkéw 9. Linki zew. do niepewnych
globalnych stron

10. Czgstos¢ dodawania 10. Domena (edu, gov, com ...)
linkow

CZYNNIKI ZWIAZANE ZE SLOWAMI KLUCZOWYMI

UZYCIE SELOWA KLUCZOWEGO W TYTULE STRONY
WAZNOSC: 4.9

Znawcy tematu sa zgodni w tej kwestii — sformutowanie wtasciwego tytutu to klucz do sukcesu.
Czynnik ten jest wazny od kilku lat i ta tendecja nie ulega zmianom.

UZYCIE SLOWA KLUCZOWEGO W CIELE STRONY
Waznosé: 3.7

Wazne jest umieszczanie stowa kluczowego takze w zawartos$ci strony, aby miata ona logiczna
spojnos¢ z tytutem. Algorytmy wyszukiwania sa coraz doktadniejsze 1 maja zdolno$¢ sprawdzenia
czy stowa na stronie sa powiazane z tematem, czy tez nie.
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Powigzanie zawartosci strony ze stowami kluczowymi
Waznos¢: 3.4

Kolejna wazna kwestia. Zawarto$¢ strony nie musi by¢ idealnie zgodna ze stowami kluczowymi,
ale sprawdzane sa tez np. synonimy, pozwalajace stwierdzi¢, czy strona na pewno traktuje o tym,
0 czym powinna.

Stowa kluczowe w tagu <H1>
Waznos¢é: 3.4

Zalezne od tematu strony oraz stowa zawartego miedzy <H1> i </H1> . Jesli masz strone
o odkurzaczach 1 wpiszesz w tagu H1: Britney Spears — na pewno Ci to nie pomoze.

Stowo kluczowe w nazwie domeny
Waznos¢: 3

Uzywanie stow kluczowych w nazwie ma sens, jesli oddzielimy je myslnikami. Z drugiej strony
uzywanie zbyt wielu my$lnikow moze by¢ zgubne. Najlepsza opcja jest catkowita zgodnos¢ stowa
kluczowego oraz nazwy domeny.

Stowo kluczowe w adresie URL (np. www.topseo.pl/stowo-kluczowe)
Waznos$¢: 2.8

Rownie wazny czynnik, szczego6lnie jesli chodzi o Yahoo. Zapewnia dobra nawigacj¢
uzytkownikom. Uzywaj myS$lnikow.

Stowa kluczowe w tagach H2, H3, H(x)
Waznos¢: 2.8

Drugi z najwazniejszych czynnikéw decydujacy o pozycji strony. Moze by¢ czasami wazniejszy niz
H1. Nalezy stosowaé go z rozwaga, gdyz zle umieszczony lub uzywany bez umiaru moze
zaszkodzi¢ stronie.

Stowa kluczowe zawarte tagach Alt i tytulach obrazkow
Waznosé¢: 2.5

Bardzo wazne przy wyszukiwaniu obrazéw, duzo mniej wazne przy wyszukiwaniu standardowym.

Pogrubione stowa kluczowe (zawarte migdzy <B> a </B>)
Waznosé: 2.4

Podkreslenie owych stow i wyroznienie ich z reszty tekstu moze wskazaé robotowi, ze musi
poswigci¢ wigcej uwagi na analizg danego fragmentu.
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Stowa kluczowe w tagu : Meta-Description
Waznos$¢: 1.2

Jedynie Yahoo bierze to szczegdlnie pod uwagg. Dziata takze na literdéwki — takze Google si¢

,»da ztapa¢” (gdy wpiszemy w tym tagu np. ,,Gogle” i uzytkownik takze popeini ten btad przy
wyszukiwaniu, jest szansa na dobra pozycje).

WLASCIWOSCI STRONY

Ogolna popularnos¢ linkow oraz stron linkujacych do naszej
Waznos¢: 4.5

Czyli liczba oraz jako$¢ stron, ktore linkuja do naszego serwisu i vice versa. Jesli strony do ktorych
linkujemy sa warto$ciowe, mozemy liczy¢ na wzrost wartosci PageRank strony.

Wiek strony
Waznos¢: 4

Wiek strony jest wazny, szczegodlnie jesli strona ma mniej niz rok. Strona dlugo ,,wiszaca” w sieci
zyskuje zaufanie wyszukiwarek i lepsza pozycj¢ w rankingu.

Powiazanie tematyczne slow kluczowych i linkow wewnetrznych
Waznos¢: 3.9

W idealnym algorytmie powiazanie ma znaczenie. Dobre linki to dobry biznes pomagajacy
w osiagnigciu lepszej pozycji.

Cze¢stos¢ dodawania nowych linkow
Waznos$¢: 3.5

Wazne jest, aby linkowanie to byto naturalne, stopniowe, rozmieszczone w czasie. Prowadzenie
strony w taki sposob moze by¢ bardzo korzystne.

Powiazanie tematu strony z zapytaniem uzytkownika
Waznosé: 3.2

Dobrym przyktadem moze by¢ tutaj wikipedia, posiadajaca wiele podstron. Jesli uzytkownik
wprowadzi zapytanie, ktore jest w bazie wikipedii — bedzie ona na jednej z czotowych pozycji.

Czas spedzony na przegladaniu strony, bezposSrednie wizyty, ...
Waznos¢: 2.7

Coraz wazniejszy czynnik. Jedyna watpliwos$¢ dotyczy tego, jak wyszukiwarki maja sprawdzac,
co robi uzytkownik na danej stronie. Google prowadzi badania w tym kierunku — gromadzi dane
i probuje je zrozumie¢ i interpretowac.
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Re¢czne manipulowanie pozycja strony
Waznos¢: 2.6

Ta praktyka zdarza si¢ czasem w wyszukiwarce Google. Na og6t na korzy$¢ danej strony.
Niektorzy podaja za przyktad Wikipedig.

Rozszerzenie nazwy domeny (edu, gov, us, com, ...)
Waznosé: 2.5

Jest jedna mata roznica pomigdzy wszystkimi domenami. Przyjmuje sig, ze zamysty uzytkownika
moga by¢ rozne, jak i rézne moga by¢ zawartosci stron .gov 1 np. .go czy .tv. Jesli uzytkownik
wyszukuje informacji dotyczacych rzadu, ktéra domena bedzie bardziej zaufana dla niego?
»rzad.gov.pl” czy ,,rzad.tv.pl” lub ,,rzad.friko.pl”?

Czestos¢ dodawania nowych podstron do serwisu
Waznos¢: 2.5

Opinie na ten temat sa podzielone. Jedni twierdza, ze dodawanie nowych podstron nic nie zmienia.
Inni za$, ze zalezy to od liczby tych stron i tematyki strony. Przyktadowo — serwis z niusami moze
mie¢ 1.000 nowych podstron dzienne, a serwis traktujacy o zwierzgtach — 1 str. dziennie.

Liczba zapytan dla danej strony/domeny w okreslonym czasie
Waznos¢: 2

Potencjalnie moze wplywac na wyniki. Google sprawdza te dane, ale cigzko powiedzie¢ czy taka
analiza jest czg$cig algorytmu tej wyszukiwarki.

Weryfikacja strony przez Narzedzia Webmastera Google
Waznos¢: 1.4

Prawdopodobnie nie wptywa na pozycj¢ w rankingu, ale moze zwigkszy¢ liczbg wizyt robota
1 zwroci¢ wigksza uwage admindéw na wystane wiadomosci (np. Re-inclusion request).

WEASCIWOSCI LINKOW WCHODZACYCH

Anchor Text linka
Waznosé: 4.4

Przez ostatnie 2 lata Google odchodzi od analizy anchor textow na rzecz analizy autorytetu strony
1 liczby dobrych jako$ciowo linkow.

Popularnos¢ strony, do ktoérej linkujemy
Waznos¢: 3.6

Najprawdziwsza z prawd: im lepsza strona, do ktoérej linkujemy, tym wigksza wartos¢ linka.
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Linkowanie do stron popdobnych tematycznie
Waznos¢: 3.5

Powiazanie tematyczne niekoniecznie musi by¢ wskaznikiem autorytetu, aczkolwiek jest bardzo
pozadane i wazne.

Popularnos¢ linka posrod grup dyskusyjnych, forow tematycznych, spolecznosci
internetowych
Waznosé: 3.5

Nie wierzg, ze Google osiagngto juz poziom wychwytywania tego czynnika. Ale wierzg, Ze pracuja
nad tym. Warto jest linkowac si¢ w takich miejscach, szczegdlnie jesli mamy specyficzne, Sciste
grono odbiorcow.

Linkowanie do serwisow podobnych tematycznie
Waznosé: 3.2

Wystarcza, jesli jest to zaufana domena, a strona do ktorej linkujesz jest dobra. Poza tym na pewno
pomaga w odnalezieniu twojej strony (bardzo waskie grono odbiorcéw — niewielka ilo$¢ stron
o podobnej tematyce).

Wiek linku
Waznosé: 3.1

Wierzg, ze wiek linku liczy si¢ w najnowszych algorytmach wyszukiwania. Nowe linki potrzebuja
czasu, aby stac si¢ warto§ciowymi.

Tekst otaczajacy link
Waznos¢: 3.1

Link ma wigksza warto$¢, gdy otacza go jakis tekst, a nie po prostu stowo ,,kliknij tuta;j”.
Prawdopodobnie waga takiego linka wzro$nie w przysztosci.

Popularnos¢ wewnetrznego linka w obre¢bie domeny/serwera
Waznosé: 2.9

Czynnik ten staje si¢ wazny dopiero wtedy, gdy domena lub serwer sa wiarygodne dla Google.

Rozszerzenie nazwy domeny (edu, gov, com, ...)
Waznosé: 2.5

Teoretycznie czynnik ten nie ma duzego wptywu, ale... zazwyczaj linki .edu czy .gov sa
warto$ciowe, poniewaz maja duzo linkow od zaufanych stron, przez co same w sobie staja si¢
wiarygodne.
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PageRank (mierzony przez Google Toolbar)
Waznos¢: 2.5

Wielu ludzi powie ,,nie” ale to nadal dobra miara jakosci, ktora méwi nam co$ o stronie.
Toolbar jest juz ,,przeterminowany”, ale Google uzywa jeszcze PR do kolejkowania stron.
Reasumujac — dobry jako pewna informacja, ale nie nalezy na nim zbytnio polegac.

Tymeczasowe atrybuty linku
Waznos¢: 2.5

Tak samo wazne jak wiek linku. MOwia nam o tym kiedy link zostat stworzony i kiedy byt
aktualizowany.

CZYNNIKI NIEKORZYSTNE

Niedostepnos¢ serwera dla botow indeksujacych
Waznos¢: 3.8

Jesli serwer jest przez wigksza cze$¢ czasu dostepny i pracuje poprawnie, wszystko jest
w porzadku. Niekiedy jednak serwery odrzucaja potaczenie z botem lub sa mocno awaryjne, jak
wigc strony na nich postawione maja by¢ wysoko w rankingu?

Podobna lub zduplikowana zawarto$¢ strony
Waznos¢: 3.6

Jesli zawarto$¢ strony zostanie potraktowana jako duplikat — twoja pozycja w rankingu bedzie
niska. Staraj si¢ nie kopiowaé¢ zawartosci od innych.

Linki zewnetrzne do kiepskich / spamerskich stron
Waznos$¢: 3.5

Linkowanie do kiepskiego sasiedztwa oznacza ciebie jako rezydenta takiej samej strony. Starajmy
sig tego unikac.

Duplikowanie meta-tagow na wielu podstronach
Waznosé: 3.3

Filtry wyszukiwarek sa coraz bardziej bezwzgledne. Jesli strona ma niewiele zawartosci, a jedynie
duplikuje inng stron¢ — szybko spadnie na sam dot wynikow.

Sprzedawanie / kupowanie linkow
Waznos¢: 3.3

Moze by¢ przyczyna spadku, pod warunkiem Ze zostanie wykryte. Zmniejsza takze warto$¢ linkow
wychodzacych.
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Spamowanie/ Stuffing (zbyt duza liczba sléw kluczowych)
Waznosé: 3.3

Kontrowersyjna kwestia. Czemu? Strony ze stowem ,,viagra” pelne spamu maja si¢ niezle ©.
Generalnie jesli bardzo przesadzi sig z liczba stow kluczowych, moze to wptyna¢ negatywnie na
pozycje w rankingu.

Bardzo slabe czasy odpowiedzi serwera
Waznos¢: 2.8

Opinie sa podzielone. Prawda jest, Zze ogranicza indeksowanie danej strony przez robota

Linki przychodzace ze stron spamujacych
Waznosé: 2.2

Prawdopodobnie moga skrzywdzi¢ strony nowe, $wieze, ale myslg iz zaufane strony nie maja czego
si¢ bac.

Mala liczba odwiedzajacych
Waznos¢: 2.1

Prawdopodobnie w przyszto$ci bgdzie na to ktadziona wigksza uwaga. Na razie mozemy tylko
zgadywac.
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