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3.3. Debaty telewizyjne
3.3.1. Wprowadzenie

Debaty stanowig jedyne w swoim rodzaju potaczenie przekazu merytorycznego z rozrywka i
widowiskowoscia. Uznawane sg za najwazniejsze wydarzenie medialne kampanii prezydenckiej w USA.
Dzieje sie tak z kilku powodéw. Po pierwsze, wyborcy po raz pierwszy majg wtedy okazje poréwnaé obu
kandydatow, widzac ich w tym samym srodowisku. Po drugie, po raz pierwszy w trakcie kampanii obaj
kandydaci znajduja sie w sytuacji, gdzie musza sobie radzi¢ bez scenariusza, odpowiadajac na nieznane
sobie wczesniej pytania, ktére sg jedynym aspektem debat nieustalonym z géry. Wszystko inne, tacznie z
wysoko$cig podium, temperaturg na sali oraz dtugoscig wypowiedzi, staje sie czescig wielostronicowej
umowy pomiedzy sztabami obu kandydatéw. Po trzecie, debaty pozwalajg kandydatom na dtuzsze
wypowiedzi niz reklama telewizyjna czy telewizyjne programy informacyjne, dzieki czemu wyborcy wiece;j
dowiadujg sie z nich o polityce i réznicach merytorycznych, programowych i charakterologicznych
pomiedzy kandydatami.

Niektorzy badacze twierdzg, ze od czasu stynnych debat Lincolna z Douglasem prawdziwe
debaty nie istnieja, wyborcy majg jedynie do czynienia z ,podrébkami”. Jeffrey Auer ukut nawet termin
counterfeit debates na okreslenie debat telewizyjnych, w ktérych kandydaci tak naprawde nie spierajg sie
z sobg (Auer 1960). Zadna z telewizyjnych debat prezydenckich organizowanych od roku 1960 nie spetnia
wymogu debaty rozumianej jako bezposrednia werbalna konfrontacja politykébw na temat konkretnej
propozycji czy polityki.

W sumie jednak debaty dostarczajg wyborcom jedynej w swoim rodzaju mozliwosci
zapoznania sie z wizerunkiem i programem kandydatéw, przez co potwierdzajg wizje demokracji jako
ustroju opartego na racjonalnym wyborze dobrze poinformowanego elektoratu, a tym samym zwiekszajg
zaufanie obywateli do instytucji demokratycznych i ich pozytywna ocene wyboréw i demokrac;ji.

3.3.2. Regulacje prawne

Nie istniejg zadne przepisy zobowigzujgce kandydatéw do uczestnictwa w debacie. Kandydaci
decydujg sie wiec na udziat w nich dobrowolnie, ale zasady uczestnictwa sa pieczotowicie i niezmiernie
szczego6towo ustalane przez komitety wszystkich zaangazowanych stron, w tym organizatoréw. Do roku
1984 debaty organizowane byly przez bezpartyjng Lige Wyborczyh (League of Women Voters), a od
kampanii 1988 r. wszystkie debaty organizowata Komisja ds. Debat Prezydenckich (Commission on
Presidential Debates).

Organizacja zostata utworzona w 1987 r. w celu dostarczania ,najlepszej mozliwej informacji”
widzom i stuchaczom przez regularne prowadzenie debat w trakcie kampanii. Komisja zajmuje sie
aspektem finansowym (znalezienie sponsoréw), merytorycznym (ustalenie zasad wspolnie ze sztabami
wyborczymi) oraz produkcyjnym (stworzenie warunkéw do relacji elektronicznych z debat). Komisja
organizuje zaréwno debaty pomiedzy kandydatami na prezydenta, jak i kandydatami na wiceprezydenta,
a takze prowadzi dziatalno$¢ badawczo-edukacyjng zwigzang z debatami. Zgodnie z amerykanskim
mitem misjonarza i nosiciela demokracji, w ostatnich latach komisja zaangazowata sie takze w podobng
dziatalnos¢ w innych krajach, m.in. Brazylii, Ekwadorze, Jamajce, Japonii, Meksyku, Namibii, Nikaragui,
Nigerii, Rosji, RPA, Tajwanie i na Ukrainie.

Wedtug statutu, ,misjg bezpartyjnej Komisji ds. Debat Prezydenckich jest zapewnienie dla
dobra amerykanskiego wyborcy, ze co cztery lata, w trakcie kampanii wyborczej odbywajg sie debaty
pomiedzy gtéwnymi kandydatami na urzedy Prezydenta i Wiceprezydenta” (www.debates.org).

W doborze uczestnikbw debaty Komisja kieruje sie wypracowanymi przez siebie trzema
kryteriami. Pierwszym z nich jest ,dowdd konstytucyjnej wybieralnosci”. Kandydat musi spetniaé wymogi
Artykutu 1l paragraf 1. Konstytucji USA, mianowicie

a) mie¢ co najmniej 35 lat,

b) urodzi¢ sie w USA, posiada¢ obywatelstwo amerykanskie oraz mieszka¢ w kraju przez co
najmniej ostatnie 14 lat,

c) ,spetniac inne kryteria wybieralnosci okreslone w Konstytucji”.

Drugim kryterium udzialu w debacie jest zakwalifikowanie sie kandydata do bycia
umieszczonym na karcie do gtosowania w wystarczajacej liczbie standw, by miat szanse uzyskania
wystarczajacej liczby gtoséw elektorskich, ktére decydujg o wygrane;j.
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Ostatnie kryterium to popularno$¢ w sondazach. Na podstawie Sredniej z najnowszych badan
pieciu ogolnokrajowych osrodkéw badania opinii publicznej kandydat musi mie¢ poparcie w sondazach
rzedu co najmniej 15%.

Decyzja o zaproszeniu kandydatéw podejmowana jest tuz po Swiecie Pracy (Labor Day), a
zaproszenia automatycznie wysytane sg takze do kandydatéw na wiceprezydenta. Kandydaci muszg
spetnia¢ powyzsze kryteria przed zaproszeniem do kazdej z trzech debat (tzn. w obliczu spadku
popularnosci ktéregos z kandydatow, w drugiej lub trzeciej debacie prezydenckiej moze pozostac jedynie
dwdch, nie trzech uczestnikéw). Ross Perot zostat na przyktad zaproszony do udziatu w debacie jako
niezalezny kandydat w 1992 r., ale w 1996 r. juz nie.

3.3.3. Rys historyczny

Stowo ,debata® przywodzi w kontekscie amerykanskiej komunikacji politycznej
dziewietnastowieczne spotkania Lincolna i Douglasa. Byly to wielogodzinne spotkania przed liczng
publiczno$cia, w ktorych trakcie obaj kandydaci przedstawiali swoje propozycje wyborcze i dyskutowali
bezposrednio z sobg, ustosunkowujac sie nawzajem do swoich wypowiedzi i propozycji oraz odpowiadali
na zarzuty. Byty to rzetelne, konkretne, merytoryczne i racjonalne dyskusje na temat kwestii spoteczno-
politycznych, ktére pozwalaty zgromadzonemu audytorium wyrobi¢ sobie zdanie na temat obu
kandydatéw oraz ich propozycji programowych. Przeszlty one do historii polityki amerykanskiej jako
niedoscigniony wzor merytorycznej debaty publicznej opartej na racjonalnych przestankach.

Pierwsza debata ery telewizji odbyta sie pomiedzy Kennedym i Nixonem i od razu przeszia do
historii jako element kampanii, ktéry przewazyt szale zwyciestwa na korzy$¢ Kennedy’ego oraz rozpoczat
ere polityki telewizyjne;.

Debaty te nie odbytyby sie, gdyby Kongres po raz pierwszy i jedyny w swej historii nie zawiesit
czasowo paragrafu 315. ustawy o tgcznosci, ktéry zobowigzywat nadawcow elektronicznych do
udostepnienia wszystkim kandydatom (a byto ich stu) takiej samej ilosci czasu antenowego.

W latach 1964, 1968 oraz 1972 debaty sie nie odbyty. Kongres nie zawieszat paragrafu o
jednakowym dostepie do czasu antenowego [Equal Time Provision]. Od kampanii 1976 r. debaty
organizowane byty przez Lige Wyborczyh, co zwalniato nadawcoéw z obowigzku udostepniania takiej
samej ilosci czasu wszystkim mniej znanym kandydatom. Sieci telewizyjne zdawaty tylko relacje z
wydarzenia organizowanego przez innych.

W 1976 r. po raz pierwszy w debatach wzigt udziat urzedujacy prezydent. Gerard Ford
stworzyt w ten sposob precedens, czynigc trudna, jesdli nie niemozliwg, odmowe nastepnych prezydentow,
mimo ze udziat w debacie jest zwykle w wiekszym stopniu w interesie przeciwnika urzedujgcego
prezydenta niz jego samego. Wtedy takze po raz pierwszy zorganizowano debate kandydatéw na
wiceprezydenta. Debaty roku 1980 wyrdznity sie tym, ze po raz pierwszy wzigt w nich udziat trzeci
kandydat, niezalezny John Anderson. Od roku 1988 debaty organizowane sg przez Komisje ds. Debat
Prezydenckich.

W roku 1992 prezydent Bush ubiegajacy sie o reelekcje diugo nie przystawat na warunki
proponowane przez Komisje. Panowato przekonanie, Zze nie chce doprowadzi¢ do debat, co odbito sie
negatywnie na jego wizerunku. W miejscach, w ktorych sie pojawiat w trakcie kampanii, jego $ladem
podazat mezczyzna przebrany w zotty kostium kurczaka, ktéry jest w jezyku angielskim symbolem
tchorzostwa.

Trzymat jednoczesnie znak z napisem: ,Read My Beak: Don't Be a Chicken. Debate”, co
mozna przettumaczy¢ jako: ,Patrz na moj dzidb: nie badz kurczakiem. Wez udziat w debacie”. Byta to
trawestacja hasta Busha z kampanii roku 1988, ,Read My Lips: No New Taxes” (czyli ,Patrzcie na moje
usta: Zadnych nowych podatkéw”), ktore stato sie niestawne, jako ze po wygranych wyborach Bush ztamat
swoje przyrzeczenie, podnoszgc podatki. Przebrany mezczyzna rzucajacy wyzwanie prezydentowi byt
atrakcyjnym tematem dla wieczornych programéw informacyjnych, co wywarto wystarczajgcg presje na
Busha, by szybko podjat decyzje o przystapieniu do debat.

Rok 1992 to takze udziat niezaleznego kandydata Rossa Perota oraz wprowadzenie nowego
formatu debaty, tzw. Town Hall Meeting, przypominajgcego swobodne zgromadzenie z wyborcami, kidrzy
sami zadajg swoje pytania bezposrednio wybranym przez siebie kandydatom. Pomaga to przyblizy¢
debaty wyborcy, gdyz pytania w wiekszym stopniu odzwierciedlajg zainteresowania i jezyk obywateli niz
elit dziennikarskich. Bill Clinton okazat sie mistrzem tego formatu. Czesto podchodzit do zadajacych
pytanie oraz do kamer, sprawiat wrazenie osoby, ktéra jest ,blisko ludu”. George Bush z kolei obnizyt



swoje szanse w wyborach, czesto zerkajgc na zegarek i wyrazajac niewielkie zainteresowanie tym, co sie
wokot niego dziato. We wszystkich nastepnych wyborach prezydenckich odbywaty sie debaty. Kazda z
debat przyjmuje nieco inny format, a wiekszo$¢ tych najwazniejszych organizowana jest w osrodkach
akademickich. W kampanii roku 2008 wyborcy sg swiadkami dziesigtek dodatkowych debat na etapie
prawyboréw, w ktérych uczestniczg najwazniejsi pretendenci do nominacji obu partii. Po raz pierwszy
czes¢ tych debat nadawana jest takze w internecie oraz natychmiast dostepna dla obywateli w postaci
zaréwno obrazu i dzwieku, jak tez zapisu pytan i odpowiedzi, ktérym towarzyszy komentarz ekspercki.

3.3.4. Format debat

Zwykle odbywajg sie trzy debaty pomiedzy kandydatami na urzad prezydenta oraz jedna
pomiedzy kandydatami na wiceprezydenta. Ze wzgledu na potencjalny wptyw na wyborcéw przedmiotem
ustalen sg m.in. nastepujace kwestie: format debaty, tematyka, dobdr pytan, dtugosé debaty, zasady
dotyczace wystapien poczatkowych i koncowych, diugosé pytan, odpowiedzi oraz odpowiedzi na
odpowiedz.

Przez wiekszos¢ okresu, w ktérym odbywaly sie debaty, tzn. od roku 1960 do lat 90., format
debat nie ulegat wiasciwie zmianie. Debaty miaty forme taczonej konferencji prasowej, w ktorej trakcie
panel dziennikarzy zadawat pytania. Na skutek krytyki tego rodzaju interakcji oraz komunikacji przez
naukowcow, od poczatku lat 90. nastgpita seria reform majgcych na celu zwiekszenie stopnia interakcji
miedzy kandydatami, zwiekszenie konkretnosci i gtebi merytorycznej wypowiedzi oraz rezygnacje z
koturnowosci przez przyblizenie jej odbiorcy. Po raz pierwszy niektére debaty prowadzit pojedynczy
moderator, z reguty szanowany i doswiadczony dziennikarz, jak Jim Lehrer. W roku 1992 zainicjowano
format Town Hall Meeting, w ktorym pytania zadawali zwykli obywatele, najczesciej ci niezdecydowani,
uprzednio wyselekcjonowani przez o$rodki badania opinii publicznej. W roku 2000 wprowadzono format
nieformalnej pogawedki kandydatow przy okraglym stole. Zmniejszono takze liczbe omawianych
zagadnieh, by pozwoli¢ na dogtebniejsze omdwienie szczegotow.

Komisja ma charakter non-profit, ale w swojej dziatalnosci korzysta ze sponsoréw. W roku
2004 byli to m.in. AARP (Amerykanskie Stowarzyszenie Emerytéw), American Airlines, Fundacja
Howarda G. Buffeta, Continental Airlines oraz kanat Discovery; cztery lata wczesniej m.in. Fundacja
Forda, Fundacja Knight, producent samochodéw Ford oraz telekomunikacyjna firma AT&T; w roku 1996 z
kolei producent papieroséw Philip Morris oraz telekomunikacyjny koncern Sprint.

3.3.5. Tresé przekazéw w debacie

Badacze przeprowadzili studia dotyczace tresci komunikatéw politycznych zawartych w
debatach, w tym m.in. rodzaje poruszanych zagadnien, wzory oraz stopien interakcji, rozwéj argumentac;ji,
style jezykowe oraz funkcje przekazéw.

William Benoit wyréznia trzy podstawowe funkcje wypowiedzi kandydatow w trakcie debat:
samookreslenie (nazywane przez niego aklamacjg), atak oponenta oraz obrona na atak (Benoit et al.
2002). Przeprowadzona przez zespot Benoit analiza funkcjonalna zapiséw z debat w wyborach wstepnych
oraz ogolnych wykazata, ze debaty sg zrédtem przekazu bogatszym w informacje merytoryczne niz np.
reklamy. Przekaz debat skupia sie w znacznie wiekszym stopniu na kwestiach programowych niz
charakterologiczno-wizerunkowych. Kandydaci czesciej wykorzystujg ten format komunikacji politycznej,
by dokona¢ samookreslenia, niz zaatakowac przeciwnika lub odpowiedzie¢ na jego atak. W wyborach
wstepnych kandydaci czesciej niz w wyborach ogdélnych méwig o programie oraz czesciej krytykujg
wiasng partie niz partie przeciwna.

Analiza debat z lat 1960-1996 doprowadzita z kolei Rodericka Harta i Sharon Jarvis do
wniosku, ze jezyk debat jest mniej ,bombastyczny” niz innych przekazéw z kampanii oraz ze kandydaci w
debatach w mniejszym stopniu uzywajg przesady i ornamentéw jezykowych niz w swoich reklamach i
standardowych przemoéwieniach wiecowych (Hart, Jarvis 1997: 1095-1122). Synteza badan przekazow
werbalnych przeprowadzonych przez licznych naukowcéw w okresie prawie poétwiecza debat
telewizyjnych pozwala na wniosek, ze debaty sg wyzszg forma komunikacji politycznej i dobrze stuzg
demokracji poprzez rozwoj merytorycznej, racjonalnej dyskusji.

Niemniej, jak wskazuje m.in. Neil Postman (1985), telewizja jest kanatem komunikacji
nieprzyjaznej dtugim, skomplikowanym argumentom. W roku 1948, kiedy jeszcze niewielu Amerykanéw
posiadato odbiorniki telewizyjne, odbyta sie debata, o ktérej pamieta niewielu badaczy. Uczestniczyto w



niej dwoch kandydatéw ubiegajacych sie o nominacje Partii Republikanskiej. Debata odbyta sie na
zasadach ,nietelewizyjnych”. Kandydaci mieli az 20 minut na wstepne wypowiedzi oraz po 8,5 na
odpowiedzi. Dwanascie lat pdzniej, w trakcie stynnej debaty miedzy Nixonem i Kennedym, wypowiedzi
wstepne kandydatéw miaty juz po 8 minut. Od roku 1988 Zzadna pojedyncza wypowiedz w trakcie debat
nie przekroczyta dwéch minut. W roku 2000 padt kolejny, cho¢ najprawdopodobniej nie ostatni rekord —
kandydaci mieli do dyspozycji 1,5 minuty na odpowiedz na pytanie moderatora, 60 sekund na
ustosunkowanie sie do odpowiedzi konkurenta oraz 30 sekund na odpowiedz na odpowiedz. Oczywiste
jest, ze taki format komunikacji politycznej nie pozwala na dogtebng analize programowsg, ktéra
pomogtaby wyborcom podja¢ swiadomg decyzje. Debaty umozliwiajg weryfikacje wizerunku kandydata
oraz zapoznanie sie z jego 0golng wizja, majg takze przewage nad innymi komunikatami politycznymi w
kampanii, jesli chodzi o poziom merytoryczny, ale tylko ze wzgledu na stabosé pozostatych przekazéw, a
nie wtasng tres¢.



