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Caroline Barfoot, Ken Burtenshaw,
Nik Mahon, Kreatywna reklama,
Wydawnictwo Naukowe PWN 2007,

s. 176, cena 79 zt

To ksigzka o zmianach i o konieczno-
sci dostosowywania sie do tych zmian.
Nowe media i technologie dajg szersze
pole do dzialania i nowe tworcze mozli-
wosci. Wiele znakomitych przykladow.

Luke Sullivan, Jak tworzyé
lubiane reklamy, One Press 2007,

' s.310, cena 44 zt

Swietna lektura, nie tylko zreszta dla
0sob, ktore zawodowo zajmujg sie re-
klamg. Oto jeden z cytatow: , Po tym,
jak skasowates samochod, weigz jesz-
cze mozesz ocali¢ rzeczy z bagaznika”.
Dziewigty rozdziat nosi tytut: ,, Zadzio-
bany przez kaczki”.
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Bestsellery na biurko

Kreatywna

Zarzgdzanie czasem, One Press
2007, s. 122, cena 24,90 zi

Dobry, codzienny plan dziatania i dys-
cyplina podczas jego realizacji powinny
wystarczy¢. Zamiast toczy¢ wojne po-
migdzy Gombrowiczem a Dobraczyn-
skim, nalezatloby wprowadzi¢ do ka-
nonu lektur ten wlasnie tytut.

Andrzej Zwolinski, Katolik i pienigdze,
Wyd. Edycja Swietego Pawla 2007,

s. 304, cena 24 zi

Swigty Ambrozy, biskup Mediolanu
(ok. 339 — 397), kategorycznie potepiat
pienigdze, szczegblnie chciwo$é z nimi
zwigzana, a zdaniem Zenona z Werony
(IV w. n.e.) nawet w przechowywaniu
pienigdzy czai si¢ niebezpieczenstwo.
Autor az tak radykalny juz nie jest.

Dan Ciampa, Sztuka znajdowania
dobrych doradcéw, One Press 2007,
s. 279 stron, cena 49 zt

Podtytul ksigzki brzmi nastepujgco:
, O czym nie mowig konsultanci”. Mnie
spodobalo si¢ najbardziej zalecenie,
aby znalez¢ odpowiednich doradcow
i zaczac korzystac z ich pomocy, zanim
bedziemy ich potrzebowac.
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